COMISION MULTISECTORIAL TEMPORAL ENCARGADA DE FORMULAR
RECOMENDACIONES AL MTC PARA LA ELABORACION DEL PLAN
MAESTRO DE IMPLEMENTACION DE LA TELEVISION DIGITAL TERRESTRE
(RS N2 082-2009-PCM)

INFORME FINAL

L Antecedentes

1. Mediante Resolucidn Suprema N2 018-2008-MTC publicade el 24 de abril de 2009, este
Ministerio adoptd el estdndar ISDB-T {integrated Services Digital Broadcasting Terrestrial},
con fas meloras tecnologicas que hubiere en ef momento de su implementacidn, como
sistema de television digital terrestre para ef Pery, .

2. Mediante Resolucién Suprema N& 082-2009-PCM del 23 de abril de 2008 se c¢reb la
Comisidn Multisectorial Temporal encargada de formular recomendacionas al Ministerio de
Transportes y Comunicaciones, en adelante “la Comisidn®, para la elsboracion del Plan
Maestro de Implementacion de a Television Digital Terrestre en el Perd,

3. Mediante Resolucidn Ministerial N2 318-2008-MTC-01 de! 24 de abril de 2009 se designa al
Viceministro de Comunicaciones, Eco. Jorge Luds Cuba Hidalgo, como representante del
Ministerio ante Ia Comisién, quien |2 presidira,

4, Mediante Resolucion Ministerial N2 182-2009-PRODUCE del 27 de abril de 2009, se designa
a los sefiores Cruz Silva Sernagué y Jorge Anionio Apoloni Quispe, como representantes
Titular y Alterno, respectivamente, del Ministerio de la Produccién ante fa Comisidn,

5. Mediante Resolucién Ministerial N® 200-2005-PCM, se designd al sefior Luis Soldrianc
Acufia como representante del Instituto Nacional de Radio v Televisién {IRTE), ante fa
Comisidn, '

6. Maediante Resolucidn Ministerial N 203.-2009-PCM, s designd al sefior Sergio Rodriguez
Soria como representante del Instituto Nacional de Defensa de la Competenciz v de 1a
Propiedad Intelectual {INDECOPY}, ante s Comisidn,

7. Mediante Oficio N® 043-2009-ASPEC/PRES, la Asociacidn Peruans de Consumidores y
Usuarios — ASPEC designa a los sefiores Criséloge Luis Céceres Valle v Mirtam Larco Sicheri
come representantes Titular y Alterno, respectivamente, ante la Comisién,

8 Mediante Carta de fecha 30 de abril de 2009, is Sociedad Nacional de Radio y Televisidn
designd a los sefiores Jorge Guillermo Baca — Alvarer Marrogquin y Luis Alejandro Bordo
Caliste, como representantes Titular v Alterno, respectivamente, ante la Comisidn.

9. Mediante Carta de fecha 05 de mayo de 2009, el Colegio de Ingenieros del Perd designa a
los sefiores Carlos Romero Sanjfinés y Jorge Castilio Chavez, como representantes Titular y
Alterno, respectivamente, ante fa Comision,

Con fecha 14 de mayo de 2009, se instald la comisidn y ios miembros de esta acordaron
/ designar sl Ing. Carlos Valdez Velisquez ~ Lépez, como Secretario Técnico de la Comision,
i
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HR Desarrolio

1. Deacuerdo a o dispuesto en ia Resolucion Suprema N8 D82-20093-PCM, las funciones de la

Comisién son:

a) Efectuar recomendsaciones para ¢! proceso de implementacion de la Televisién
Digital Terrestre en el Peré en aspectos relacionados a cronogramas, etapas y
mecanismaos de financiamiento del mismo.

b) Efectuar recomendaciones para |a difusion del proceso de transicidn de iz Televisidn
Digital Terrestre en el Perd en los siguientes temas:

- Beneficios de la Televisidn Digital Terrestre.

- Caracteristicas de televisores y decodificadores.

- implementacion de mecanismos de informacién para Ia absolucién de dudas,
consultas y registro de problemas de cobertura y sefial.

+

2. Asimismo, dicha resolucion dispuso gue {a Comisién presentara al Ministerio de
Transportes v Comunicaciones un informe conteniendo sus recomendaciones, en un plazo
de sesenta {60] dias itiles contadoes a partir de su instalacién,

3. Dela propuesta de Cronograma y Etapas para la implementacitn de la Televisidn Digital

Terrestre {TDY

3.1 Generalidades

Siendo

radiodifusores guienes principalmente  lgvardn adelante la

implementacion de la television digital terrestre en nuestro pals, 2 presente
propuests se ha efectuado sobre [z base de as siguientes consideraciones:
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3.1.2

ta necesaria adecuacion de la legislacidn vigente a la tecnologia
digital con una regulacién clara gque garantice ia libre y leal
competencia, asi como el libre y gratuito acceso de los usuarios
{televidentes) a las sefiales de televisidn abierta autorizadas en sus
localidades, tal y como éstas son autorizadas per el Ministerio de
Transportes y Comunicaciones.

Lz determinacién de plazos de implementacién, que deberd tomar en
consideracion las caracteristicas econdmicas, sociales y geogréficas,
propias y particulares de nuestro pais, teniendo en cuents gque la
inversidn que deberan efectuar los radiodifusoras publicos v privados
serd considerable, De igual modo, las campafas de informacién al
publico en general, deben ser implementadas a efectos de garantizar
el conocimiento de éste acerce de la nueva oferta de servicio gue se
brindard v los alcances y ventajas que 13 transicidn a la televisidn
digital brinda. La informacion {caracteristicas técnicas, precio, entre
otros} para realizar una correcta decisidn de consumo al adquirle un
receptor de televisidn, requiere ser difundida de inmediate, o misme
que sobre las cajas decodificadoras {Set Top Box} que seran
necesarias durante ef procese de transicién.

La presente propuesta ha considerado estos elementos y de manera
responsable, propone una migracidon & 2 television digital terrestre



en etapas, considerando gue previo 2 la implemeniacion de éstas, se
cuente con una adecuada regulacidn y con una canalizacién que
contempie el respeto 2 los derechos adguirides por los radiodifusores
con autorizacién vigente y gue cumplan con las condiciones
regulatorias que oportunamente se establezcan, asl como gue impida
gque se produzcan riesgos de interferenciz enire las sefizles de
television dightal v las analdgicas, mientras coexistan, asf como las
gue se puedan producir entre las sefiales digitales entre si.

Para hacer practico y viable el cronograma vy etapas de
implementacién, el Perd ha side dividido en cuatro territorios, los
que se describen a continuacidén:

Territorio 1: Las Incalidades™ de Lima y Callao, Poblacidn aproximada;
8.5 miliones, que representa al 31% de la poblacidn total del Pery,

Territorio 2: Las localidades® de Arequipa, Cusce, Trujilie, Chiclayo,
. Piura y Huancayo. Poblacion aproximada: 3.9 millones, gue
representa al 14% de |z poblacion total del Perg.

Territoric 3: las localidades™ de Chimbote, lca, lquitos, Jullaca,
Pucalipa, Puno, Tacna v Avacucho. Poblacidn aproximada: 2.2
millones, gue representan af 8% de |3 poblacion total del Perd.

Territorio 4. Bl resto del pals, equivalente al 47% de iz poblacién total
del Pery.

{*; Para Iz determinacidn de “locelidad{es)’, es de aplicacién la
definicién®  establecide por el Ministerio de Transportes v
Comunicaciones. Los tres primeros territorios representan a dreas
urbanas gque en conjunto suman alrededor del 53% de {a poblacion
total del Perd v que cuentan actuslmente con servicios de TV
anaidgica del IRTP, de las principales ¢cadenas de TV nacionales y
regionales, as{ como de estaciones locales,

3.1.3 tl respeto a los derechos de informacion v ibre acceso a la television
de sefial abierta, por parte de los usuarios; 1a libre y lea! competencia
entre los operadores de televisidn abierta; asf como el respete de los
derechos adguiridos por los radipdifusores con autorizacién vigente y
que cumplan con las condiciones regulatorias que oportunamente se
establezcan.

3.2 Implementacidn {(Ver Anexo 1)

Sobre la base de las consideraciones previas, e plan de implementacidn de la TDT
comienza con [a determinacién que debe haber quedado prevista en e} Plan de
Canalizacion Digital que presente e Ministerio, acerca de las frecuencias que
serdn reservadas a los titulares de autorizaciones vigentes para Js prestacidon de
servicios de radiodifusion por televisidn analogica, para la operacidn en

* {ocakidad: extensidn de s superficie en donde s posible Ie recepcidn de fas sefiales emitidas por una determinada estacién de
ratiodifusién, utilzando receptores comerciales comungs con un nive! de sefial de buena calidad [RESOLUCION MINISTERIAL N8
F58-2002-MTC-03, Normas Téonicas del Servicio de Radiodifusion).




“simulcast”  (entendiéndose como tal @ coexistencia de transmisiones
analogica/digital con ks inclusidn de Ia misma programacién, que se difunde porila
sefial analdgica, v simulidneamente en cada uno de los servicios en formato
digital: fijo y movil/portati).

Ue acuerdo al territoric al que pertenece ia estacion de televisidn, el radiodifusor
deberd tener en cuenta los sigulentes plazos para solicitar su operacidn en
simulcast

Territorio 1: 2010 af 2013.
Territorio 2: 2010 &l 2018,
Territorio 3: 2010 al 2023.
Territorio 4: & partir del 2010.

Vencido en cada taso el plazo sefislado anteriormente, se podran determinar los
canales que habrian quedado libres a efectos que el Ministeric de Transportes y
Comunitaciones convogue a Concursos Piblicos para iz asignacidn de los mismos.
Estos canales no tendrén autorizacién de simulcast, sino simplemente de operagidn
de las correspondientes estaciones de televisién digital terrestre, en Ja banda UHF,

Dentro del plazo antes referido, el radipdifusor deberd presentar su Estudic
Técnico para transmision de TDT, con un formato que se defina para tal fin, parala
solicitud de auterizaciones.

Una vez presentado v aprobado el Estudio Técnico a que se refiere el parrafo
previo, el Ministeric de Transportes y Comunicaciones deberd emitir la Resolucién
para Instalacion, prueba e inicio de operaciones de 13 estacién, a partir de la cual g
radiodifusor tendrd el plazo de un sfip a2 efectos de solicitar la inspeccidn que
verifigue ig operacion de la sefial,

La Resolucion definird las caracteristicas técnicas que se otorgan para la operacion
de la sefial, haciendo expresa mencion a la ubicacién de la planta transmisora v
potencia radiada (E.R.P.}.

La autorizacidn definitiva para [a transmision digital se darg por un periodo de 10
aitos renovables, tal como se reguls en la ley de Radio y Television vigente,
mientras que ia autorizacion para simulcast caducard en la fecha del apagdn
analdgico. Es decir, que se renovara Ja autorizacion para la transmisidn analdgica
sélo hasta esa fecha.

En cuanto a fa potencia efectiva radiéda, para ¢ perfodo de simulcast, se permitird
la operacién de las estaciones con  menor potencia efectiva radiade de Iz
autorizada con cargo a gue, vencido e perfodo de simulcast, el canal deba operara
la potencia efectiva radiada que le ha sido asignada.

Fl periodo de simulcast finalizard conjuntamente con ¢! periodo que sg propone
para e} apagdn analdgico gue se define en base al siguiente cronograma:

Tarritorie §; 2020.

Territorio 2: 2025,



Territorio 3: 2030,

Territorio 4; Apagén analdgico natural, sin estar sujeto a un plazo
predeterminado.

£s importante establecer a nivel regulatorio, que la fecha limite para la vigencia de
las autorizaciones de televisidn analdgica, coincida con la fecha propuesta para ef
apagdn analégico en cada uno de los territorios.

Ne los mecanismos de financiamiento

Lz adopcidn e implementacién del Esténdar 1SDB-T {integrated Services Digital
Broadeasting Terrestrial) como sistema de Television Digital Terrestre{TDT) para el Per(,
constituye un importante suceso en fos ambitos tecncldgico v econdmico promoviende el
desarrolio de la Sociedad de la informacién v la inclusion digital de |2 poblacien en nuestro
pafs. '

Asirnismo, abrira nuevas vias de negocios 2 los operadores cambiando la dindmics de la
actividad empresarial de la industria de televisidn con la ampliacién del nidmero de canales,

e impulsandp 2 la vez nuevos servicias.

En tal sentido, pare etender ias nuevas oportunidades de negocios que conlleva el
despliegue de la Televisién Digital, se requiere recursos financieres adicionales que estén
acordes con las expectativas de los asgentes de la cadena de valor de lz television v ef
interés nacional para alcanzar e meta prevista conla introduccidn de la televisidn digital,

Por lo anterior es importante contar con el apoyo del Sistema Finandero Nacional e
internacional, que contribuya 2 Hevar a cabo la implementacion de la Television Digital en
el Perd.

4.1 Delas Instituciones Financigras

El sccese al crédito a3 través de instituciones financieras nacionales e
internacionales estimulard el crecimiento vy desarrplle de lz infraestructurs,
fomentando las inversiones de [a industria de la cadena productiva de
radiodifusion nacignal, asi comeo las actividades de investigacign y modernizacion
de la industria.

+

4.1.1 Internacionaies

Los Goblernos de Japdn y Brasil, desarrolladores del estédndar de television dighal
adoptado por nuestro pals, efectuaron ofrecimientos de cooperacion téenica v
financiamiento para la etapa de implementacidn, los gue estan contenidos en ¢l
informe Final de Recomendacién del Esténdar de Television Digial Terrestre
adoptade por el Pert,

Asimismo, en las reuniones de la Comisidn v en los Foros realizados dichos paises
hicieron pUblico el Plan de Cooperacion del ISDB-T para el Perd, sefalando como
posibles entidades financieras que apoyarian la implementacion de la Televisién
Digital, a las slguientes:

« span Bank for International Cooperation, IBIC, Japdn
« Nippon Export and Investment insurance, NEX], Japdn
« Banco de Desarroilo — BNDES, Brasil.



4.2

4.1.2 Nacionales

La demanda de recursos financieros por parte de los radiodifusores privados serd
progresive y estard motivada por [a expectativa comercial de las nuevas
posibilidades de negocio, asi como por el interés del Gobierno Peruano por
Impilementar la Televisidn Digital.

Para el Sector Publico se recomienda incluir en ios Presupuestos Sectoriales los
recursos  cofrespondientes  para  financiar  fas  diversas  actividades gue
corresponden a ia puesta en marcha de [z TDT.

Asimismo, se propone considerar la participacion de COFDE y o Banco de la
Nacién, como intermediarios financieros, para lineas de crédito promocionales,

De la estructura del Programa de Fingnciamiento

+

La puesta en marcha de la TV Digital en el Perd dependerd de iz adecuacién y
modernizacidn de la infraestructura de transmisidn, de la produccidn de
programas, as! come de Iz creacidn de programas de capacitacidn vy
gntrenamiento.

La cadena productiva de la Televisién Digital es muy diversa, por esta razén se ha
tomade como referencia ios productos financieros gue ya se ofrecen en ¢ Brasil
para atender las necesidades de los diversos segmentos del sector gue estdn
invelucrados en ef proceso. En tal sentido, se recomiends que el Programa de
Financiamiento pars el Pery tenga las sigulentes caracteristicas

4,2.1 Lineas de Fnanciamiento

4.2.1.1 Linea de Radiodifusidn

*« Inversicnes en la red digital
»  Capacitacidn de equipo téenico
*  Modernizacion de estudios y produccién, capacitacidn

4.2.1.2 Linea de Proveedores

» Decodificadores, recepiores

»  Industria de contenidos
Desarrolio de aplicaciones, software
investigacidn Desarrolio e innovacidn{i+D+i}
Pubticidad
s Produccién culturat {libros, radio, prensa, ete.}.

- #

4.2.1.3 implementacién de iz Televisidn Digital

*  Promocion

*  Monitoreo

» Desarrolio de capacidades :

*  Asistencia técnica, normativa, investigacién, estudios,
s  Transferenciz tecnoldgica

*»  Normalizacién




4.2.2 Referencias de posibies fuentes de financiamienta {Ver Anexo 2)

4.2.2.1 Para los beneficiarios de los grupos 4.2,1.1 v 4.2.1.2
Considerando que las fuentes vendrian de Brasil y Japon, se recomienda
considerar 2 discusidn el Programa de Financiamiento que ofrece el Banco de
Desarrolio ded Brasil BNDES v que se describen a continuacion,

El nivel minimo de acceso directo que financia e BNPES oscila de acuerdo z
ios subprogramas:

En el Protvd Proveedor es de RS 2400 mil a RS 1 milldn, dependiendo del tipo
de inversidn; para las radiodifusoras, el piso es de RS 5 millonas; v para la
produccidn de contenide, a partir de RS 3 millones, las operaciones inferiores
a esos valores serdn indirectas, haciendose por medio de agentes financieres,
de acuerdo al anexo 2,

4.2.2.2 Para los beneficiarios def grupo 4,2.1.3 ‘
Se tomard en cuenta la Cooperacidn ofrecida en la etapa de adopcién del
Estandar ISDB-T {integrated Services Digital Broadeasting Terrestriall, por los
Gobiernos del Japdn y Brasil

4,2.3 Cooperacion ofrecida por los Gobiarnos del Japdn y BrasHl {Ver Anexo 3)

E! Gobierno Pervanc debe precisar con sus homdlogos las lineas de cooperacidn
ofrecidas por los Gobiernos de Japdn vy Brasil duramte Ia etapa de la adopcidn del
Esténdar 1SDB-T.

4.2.4  Oiras fuentes de financiamiento
Se podrian tomar como fuentes de financiamiento Ios recursos recaudados por Canon

por et uso del espectro radioeléctrico, 1a Tasa de explotacién comercial v [as Multas, de
acuerdo a lo dispuesto en el articulo 1012 * del TUO de la Ley de Telecomunicaciones.

4.3 De las recomendaciones para un programa de incentivo tributario

La implementacién, requiere también de la disposicidn del Gobierno Peruano, para
promover la cadena productiva de la TDT, por tanto se recomiends estudiar las
siguientes medidas tributarias como incentivo:

=7
La suspensién o reduccicn temporal de impuestos directos o indirectos
refacionadas con lz Imporiacién de Bienes de Capital, Intangibles, Venta de
Servicios, Comercializacién de Equipos Decodificadores, Recepiores,
14
4

relacionados con la Televisidn Digital Terrestre gue a continuacion se describe:

*  Impuestos selective &l consumo
~ » impuesto Genersl ala Renta

86-2.00 RS por Dalar USA

Articuio 101 Los ingresos recaudados por contepto de derechos, tasas, ¢anon y multas, uego de iz aplicacidn 3 los fines
aspecificos que se considera en esta Ley, serdn destinados exciusivamente al desarrolie de las telecomunicaciones, al contral v
monitorec del espectro radioeléctrice v a sufragar las obfigaciones contraidas con los organismos internacionales de

telecomunicaciones.




5.

» Iimpuesto 2 los activos

De |2 nropuesta de Plan de Comunicacion para Iz transicion a [a televisidn Digital Terrestre

8.1 Generalidades

La Televisidn Digital Terrestre es un avance tecnologico que cambiard radicaimente la
forma en que los peruanos veran television, Ef nivel de incidencla de este cambio es
alto si se considera que mas del 70% de los peruanos cuenta con un televisor y poco
menos del 40% cuenta con el servicio de televisidn por suscripcién.

Por lo anterior, es importante |3 realizacion de una campafia de difusion que brindea
los televidentes informacidn acerce de los nueves beneficios de estg nueva tecnologia,
gué cambios y tostos implicard en los peruanos, qué derechos y deberes contarén las
ermpresas de television y, por 4ltimo, gué nusvo escenario comunicacional se espera
en el Pery. )

5.2 Objetivo general de comunicacidn

informar a la poblacin, industrias televisivas y de comunicacion, sector académico y
comunidad internacional el cambio tecnoibgico de iz televisién, los beneficios que
ésta ofrece, log cambios y costos que implicard, los plazos para la migracitn y el nueve
gscenario que se espera lograr con la Televisidn Digital Terrestre.

5.3 Objetivos especificos de comunicadidn

1. Dar a conocer al puiblico en general del proceso de cambic de 1z television
tradicional {analdgica) 2 ia nuevs television [(digital), los beneficios que este
cambio ofrece para promover el acceso y la migracidn a I3 relevision digital
terrestre antes del apagon analdgico. _

2. informar a Ia industria de la television a nivel nacional del cambio tecnoidgico,
beneficios, costos y ¢l proceso de conversidn hacia iz televisidn digital
terrestre asi como promover cuanto antes el acceso v la migracién hacia la
misma.

3. Promover el desarrolio de capacidades, generar debates vy discusiones en el
sector académico sobre i3 implementacion de la Televisién Digital Terrestre,

4. informar a inversionistas, productores, v empresas de television los beneficios
de invertir y desarroliar nuevos proyectos y ofrecer nuevos servicios gracias a
la digitalizacién de la televisidn de sefial abierta.

5. Establecer mecanismos de cooperacion en temas de comunicacion y difusion

a fin de sumar capacidades, estrategias, v recursos econémicos y creativos

para la eficiencia en la comunicacion de la transicidn a la Televisidn Digital

Terrestre,

Fortalecer y legitimar Iz imagen de Iz institucién o de la oficing encargada de

I3 implementacion de la TOT en el Perd).

7. Promover la investigacidn, desarrailo e innovecion, asf come el desarrolio de
industrizs innovadoras basadas en e nuevo sistemaz de television digital
terrestre.

m



5.4 Politicas de comunicacion

al

Todas las actividades de comupnicacion deben guardar una misma imagen
corporative a fin de no generar confusion en la poblacién vy en los demids
grupos objetivo, con excepcidn de los cambios que se generen para una
comunicacion descentralizada y adecuada a todas las regiones def Peril. En
gsie sentido, debe crearse una Comisidn, oflcna o drea especializada de
comunicacion gue se encargue de |a promocidn v difusion de la Televisidn
Digital Terrestre en el Perd, la misma gue defina un logotipe, eslogan,
materiates graficos, pagine Web, animaciones, personajes reales ¢ fictigios, v
tode o relacionado a la identidad y estrategia de la campana de difusion,

El tonc de comunicacidn debe intentar presentsr acciones positivas,
constructivas y proactivas.

Es importante distingulr las estrategias de comunicacién acorde al pablico
objetivo al cual se dirigirdn logs contenidos, buscando que as actividades de
comunicacion logre mayor impacto y entendimiento. No gbstante, no se debe
transgredir los objetivos v la imagen corporativa de la campafa.

Se debe establecer un marco predefinido que establezea vy homogenice los
conceptos basicos de televisidn digital terrestre, gue acote y defina los
beneficios de la TDT vy que propongz 2 base de una estrategia de
comunicacidn hacia ef piblico objetive a fin de generar sinergia en la
comunicacidn y eviter g difusidn de informacidn incorrecta que pueda
generar falsas expectativas e inducir a error 2 13 pobiacidn.

La campaBa de difusidn debe buscar la realizacion de alianzas estratégicas con
divgrsas instituciones nacionales y extranieras con el objetive de sumar
esfuerzos para un objetivo comiin. Tal s el caso de las universidades, canales
de televisidn, asociaciones de consumidores, INDECOP!, Ministerio de
Transportes y Comunicaciones, CONCORTV, IRTR, organismos internacionales
de cooperacion, entre otros.

5.5 Grupos Objetivo

Publico en general {comunicacidn masiva — menor nivel de profundidad en la
informacion baja}

Se encuentra compuesto por ciudadanos y cludadanas peruanos que cuentan
con un televisor en su hogar y que utilizan diche medio para informarse,
entretenerse, educarse ¢ identificarse con su sociedad. Dicho pidblico tiene un
conocimiento muy general sobre el cambio hacia |a television digital v tienels
necesidad de obtener informacidn basica pero importanie sobre cdmo
afectard sus habitos de consumo de medios con la llegada de este cambio
tecnoldgico: dcudles son los beneficios de la Television Digital Terrestre?,
écuando llegard?, da quiénes afectard?, icudnto me costard este cambio?,
icudndo serd el apagdn analdgice?, iqué televisor debo comprart, entre
ptros.

Industria televisiva v de las comunicaciones {comunicacion especializada —
nivel de profundidad en Iz informacidn alta)

Seon aguellas empresas que tienen una relacidn directa con e sector televisive
y de las comunicaciones asi como empresas que podran ingresar
potencialmente 2 [a sefial ablerta con servicios agregados: canales de

g



televisién de zlcance local v nacional, agencias de publicidad, centrales de
medios, empresas anunciantes, empresas de telefonia e internet, entre otros.
Dicho grupo objetivo debe contar con informacién especifica relacionada a su
actividad laboral: iqué benaficios y costos me trae la televisién digital
terrestre?, {debo cambiar de equipos de grabacidn, produccidn vy
transmision?, dva a existir una reasignacién de frecuencias?, {cudles son los
plazos para e inicio de la transmisién digital v el fin de I3 transmisién
analdgica?, icudles son los nuevos servicios gue puedo ofrecer?, entre otros.

Sector académico (comunicacion especializada — nivel de profundidad en la
informacién alta}

Dicho grupe se encuentra conformade por profesores vy autoridades técnicas
y universitarias, estudiantes v profesionales de las comunicaciones g
ingenieria electrénica, de telecomunicaciones, de sistemas, eéntre otres,
expertos del sector publico y privade, consultores, especialistas en derecho de
fas comunicaciones, y toda persona o institucidn refacionada académicamente
al sector de las comunicaciones audiovisuales. Este grupo aflanza la
investigacién v el desarrolio de la television digital, brindando un soporte de
conocimientos, desarrolio de nuevas capacidades en futuros profesionales v
nuevas formas de dirigir la transicién de la televisidn digital terrestre en ¢f
Pert.

Comunidad internacional {comunicacion especializada ~ nivel de profundidad
en fa informacion media)

Este grupo estd compueste por empresas, instituciones y organismos
internacionales que cuenten con informacidn v capacidades especializadas
sobre el tema, asi tomoe haciones gue cuenten Con un mayor avance en s
transicidn @ la televisidn digital. £s un grupo obietive importante para
establecer contactos, desarrellar un  benchmarking y promover una
cooperacion técnice, acadeémica v econdmica a fin de afianzar el proceso ge
migracion hacia la television digita! terrestre.

5.6 Acciones de comunicacién

Observacion: L.as etapas de comunicacidn se determinan de acuerds 2l grado
de avance en i3 Implementacién de la televisidn digital terresire en ef Penl,
Asi, 1a etapa | corresponde al inicio de la transicidn, mientras que la etapadil al
fin de la transicitin, La etapa Il corresponde a Ia transicién misma.

El objetivo de comunicacidn se encuentra presente en todas las acciones de
comunicacion,
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Objetivo de
COMmURICECion

Grupo objetive

Acciones de comunicacion

ttapa de
comunicacién

8}, B} clyd)

Establecimiento de una pégina Web especifica ¢ interactive
schre la transicion hacia la television digital terrestre.

Lyl

3, 4y7

b}, cly )

Edicidn de una revista de indole téenico-acadérmica {versidén
impresa y electrénica)

Ly

a}

Inclusion del tema “Talevision Digital Terrestre en ef Perd” en
los colegios.

iyt

<}

Inclusién del tema “Televisidn Digital” en las universidades
pablicas, en las carreras de Clencias de la Comunicacion e
ingenieria Electronica, de Teiecomunicaciones e industrisl.

Ly i

a}

Desarrolio de spols publicitarios en televisién, radio y medios
impresos sobre 13 transicidn a |z televisidn digital terrastre.
. Spot sobre los beneficios de 12 TDT, Apagdn analdgico.
. Spot sobre qué hacer con nuestro televisar, si comprar
Lne nuevo, y costos. Apagdn analégico.
. Spot sabre la situacidn de Iz cobertura v penetracién
de iz sefial digital. Apagdn analSgico. {spot adecuado a
cads regitn}

Ly

a)

informacién a la poblacién sobre los decodificadores y
recaptores de telavision en los puntos de venta & través de
coordinaciones con las tiendas y centros comerciales, asl como
impresién de materizles graficos.

Iy H

a}

Establecimiento de Puntos Informativos Portdtiles en centros
de venta informales {adecuado a cada regién del pais)

Hy il

i, 2y4

aj, bl clyd}

Disefio y produccitn de un personaje o snimacion
"Tedetecita”, "Digitaiita”, "Dightaiin” que comunigue
amenaments 1o relacionado a la TDT. Procurar enlezar
tradiciones y costumbres peruanas en ja creacion del
personaje. '

L, Hy il

4

a)

Realizar convenios con empresas que prganicen certdmenes
publices, salas de cine, operadores de servicio de TV por
suscripcién, ¢ircuitos carrados {bancos, supermercades) para
la emisidn del spot de 30 segundos sobre ia TDT.

LHy

2,3,45y7

b}, ¢}y d)

Desarrolio de semingrios anuales interactivos y “showroorms”
sghre los avances en iz implementacion de 3 TDT en el Perily
para la presentacion de nuevos equipns v nuevas formas de
realizar comunicacion audiovisual,

yld

a}, b}y ¢}

Dasarrollo de seminarios descentralizados interactivos sobre
los avances y beneficios de Ia TDT en el Perd

Ly i

Establecer una linea telefénics gratuita 0800 para la
arientacidn sobre ia Television Digital Terrestre

a

Lyl

b}

Besarrollo de reuniones con las ernpresas de television {a nivel
nacional y regionali donde se Informe sobre la TDT y
desarrotlar actividades conjuntas para la implementacion
efectiva de [a misma en el Perd.

HyHl

S5y 7

5}, chyd)

Participatién en eventos internacionales e invitacion 3
expertos a nivel mundial para la generacion de convenios,
reuniones, provectos conjunios e intercambio académico para
¢l fortalecirmlento de las capacidades profesionales del sector
televisivo peruano, la promocién de Iz +D+i entemas
referidos 5 la TOT con particular énfasis en el desarrolio de
software y aplicaciones interactivas para TDT, & incorporacién
v participacitn activa del Pery en e foro internacional que
actualiza I3 norma 1SDB-T, v Ja implementacidn en el Pend de
expariencias internacionales exifosas.

§by i
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5.7 Recomendaciones parz la aplicacidn efectiva del plan de comunicacion

5.7.1 Recomendacitn 1: Definir un marco conceptual basico

-

La definicion de los conceptos bdsicos debe incluir

o Formatos de television digital; definicidn estdndar, alta definicién,
o Hordware asociado a [a televisidn digital: set top boxes, televisgres
digitales {LCD, Plasma y LED), transmisores, moduladores, etc,

o Hogares afectades: hogares con televisidn por cable, televisidn por
satélite, hogares solamente con acceso 3 la sefial ablerta,

o Niveles de Interactividad: televisor — televidente {sin canal de
_retorno), canal de televisién ~ televidente (con canales de retorno).

¢ Movilidad v portabilidad

o Nivel de transmisidn y umbral digital.

o  Multicasting.

Para la materia se recomienda asumir un enfogue no sbélo de difusion o
mera funcidon informativa sine también de promocién, orientacién v de
desarrolio de capacidades, teniendo en cuenia de que se trata de una
aplicacidn masiva de tecnologia de punta dotada de nuevos conceptos,
lenguale v funciones.

Beneficios de la televisidn digital terrestre. Se debe definir un paguete
informative gque clarifique los Beneficios de la Televisidn Digital Terrestre.
ta informacitn deberd ser cuidadosamente definida v entregada de tal
manera que no cause una false ¢ excesiva expectative en los sectores
interesados en Ia primera fase de implantacién de la TDT. Los beneficios
de la televisién digital terrestre son los siguientes:

© Meijora de la calidad de imagen v sonido en el formato esténdar, v
gran mejora en ¢ formato de alta definicion,

o Multiprogramacion o mayor oferia de programas: cada canal podré
transimitir hasta ocho {8) programas en definicidon estandar
simultaneamente; o dos {2) programas en aita definicion.

© Portabilidad y movilidad, lo que permite sintonizar canales de
televisién en dispositivos méviles {tales como teléfonos celulares) v
en recepiores en movimiento {iales como  receptores en
automdvites),

o Interactividad entre el televisor vy e televidente a través del control
remoto, pudiende ofrecer servicios como gula de programacion,
jueges, subtitulos, audio alternative.

o Interactividad c¢on canales de retorno  {via una conexidn
complementaria) 8 través del control remoto, pudiende ofrecer
servictos como video por demands, internet, juegos interaciivos,
compras, encuestas, servicios bancarios, transferencia de
contenidos, entre otros,

o Crescidn de oportunidades de negocio para la industria y el
comercio, en particular en o relative a la produccidn vy
comercializacion de aplicaciones interactivas para televisién digital, v
a la importacién v comerdalizadion de decodificadores v de nuevos
receptores digitales,
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5.7.2 Retomendacidn 2; Creacldn de una comision o drea especializada de
comunicacion de cardcter piural

»  {onsiderando gue ia duracidn del proceso de transicién ha sido estimado
de ocho 2 guince afios, v que el piblico objetive de las actividades de
difusién y promacion de la TDT estd constituido por aproximadamente 15
millones de personas, &5 necesario la creacidn de una oficing o drea
especializada gue asuma I3 tarea de formular, coordinar v ajecutar un
programa de difusién, promocién y orlemtacion sobre fz implementacién
de la Television Digital Terrestre en el Perd en funcidn de los objetivos,
metas y avance de dicho plan maestro.

+  Bicha oficina o drea debe tener un cardcter plural, que busque incorporar
en las acciones de difusidn v promocidn a las empresas de radiodifusion
privadas {comerciales v educativas), empresas anunciantes, universidades
y demas grupos de interés,

+  Las principales funiciones de la oficina o area seran:

Producir y gestionar productos informatives sobre TDT

Coordinar gventos de difusidn, promocidn y orientacién sobre TDT

Coordinar programas de capacitacién sobre TDT

Coordinar entrevistas del Presidente de la Comisidon, de sus

integrantes y de los expertos pertinermtes en los medios de

comunicacion y en tos espacios periodisticos y de entretenimiento de

mavoe sudiencia.

o {oordinar y promaver la difusién de la TDT por parte de terceros

o Coordinar la implementacion de las recomendaciones contenidas en
el presente documnento v en el plan de comunitaciones.

o lLiderar y glecutar otras iniciativas de difusion sobre TDT

o0 900

De conformidad con el encarge encomendado, segin fa Resolucidn Suprema N¥ 082-2009-PCM ded
23 de abril do 2009, es todo cuanto cumplimos con informar a psted,

7

L/

Alejandr@#Bordo Calisto

0,
i Larco Sicher
7

AN
Car%/s{ %&m Sanjiné
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ANEXO 1: EIFMPLO DE CRONOGRAMA

TERRITORIO 1: LIMA Y CALLAD

Fecha de inicio: 28 de Febrero de 2,010 {Supuesia)

Plazos

bDesde

Hasta

Solicitud de Renovacion de Autorizacién

28 de Febrero de 2,010

Solicitudes de operacidn en simulcast:

1 de Marzo de 2,010

28 de febrero de 2,613

Solicitudes de operacién en TDT:

1 de Marzo de 2,013

inicio de operacién ¢n simufcast:

1 de marzo de 2,010

1 de Marzo de 2,014

Fin de operacion en simulcost:
(Apagdn analdgico}

+

28 de Fehrero de 2,020

TERRITORIO 2: AREQUIPA, CUSCO, TRUNLLD, CHICLAYO, PIURA Y HUANCAYO,

Fecha de Inicit: 28 de Febrero de 2,010 {Supuesta)

Plazos

Desde

Hasta

Solicitud de Renovacidn de Autorizacidn

28 de Febrero de 2,015

Solicitudes de operacion en simulcost:

1 de Marzo de 2,010

28 de Febrero de 2,018

Solicitudes de operacion en TDT:

1 de Marzo de 24,018

Inicio de operacién en simufoast:

1 de marzo de 2,010

1de Marzo de 2,018

Fin de operaclidn en simufcast:
{Apagdn analégico}

28 de Febrero de 2,025

Fecha de Inicto: 28 de Febrero de 2,010 {Supuesta)

TERRITORIO 3: AYACUCHO, CHIMBOTE, HCA, IQUHTUS, JULIACA, PUCALLPA, PUNO Y TACNA

Plazos

Desde

Hasta

Solicitud de Renovacion de Autorizacién

28 de Febrero de 2,020

Solicitudes de operacién en simulcast:

1 de Marzo de 2,010

28 de Febrero de 2,023

Solicitudes de operacicn en TRT:

1 de Marzo de 2,023

inicio de operacion en simulcast,

1 de marze de 2,010

1 de Marzo de 2,024

Fin de operacién en simuicast:
{Apagén analdgico)
A

28 de Febrero de 2,030
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TERRITORIO 4: LAS DEMAS LOCALIDADES
Fecha de inicip: 28 de Febrero de 2,010 {Supuesta)

Plazos Pesde Hasta
Selicitud de Renovacidn de Autorizacién INDEFINIDO
Solicitudes de operacidn en simuleost: 1 de Marzo de 2,010 28 de Febrero de 2,023
Solicizudes de operacién en TDT: 1 de Marzo de 2,023
K inicio de operacidn en simulcast; 1de marzo de 2,010 lde Marzode 2,024
ST e

i
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Anexo 2

" COSTO FINANCIERO :-'Y'REM.UNERACIéN'BﬁICA‘ ‘DE'BNDES -~ %
' Costo Remuneracién  Participacién
Financiero Basaca cie BNDES de BNDES

Objetivd de la financiacion

i PROTVD = PROVEEDOR

Investagac:on desarmlic tecnoiog:co i
innovacidn

Fijo en un 6% &l afio 100%

Adguisicién de equipos con tecnologia

nacional, adquisicion de software habilitado

en BNDES v demds emprendimienios TILP? 1% al aho 100%
apoyables en gperscidn con micro, pequeliay

mediana empresa

Demés emprendimientos apoyables en
cperacaon con una gran empr&sa

TP 1,5% al afie 90%

- PROTVD - RA!)IODIFUSZ{ON

Adquts:czon de equipos Con tecnologia
nacionat, adqguisicién de software habilitado
en BNDES y operacion ¢on micro, pequefay
mediana empresa

Adguisicion de otros equipos nacionales TILP

TiLP 1% al afio 100%

= ]
habilitados en BNDES 1,5% al ano 100%
Leasing de equipos nacionales habilitados en TILP %% al afo 100%
BNDES
(Délar o
Imporiacién de equipos de estudio UMBNDES) + 3% al aflo 0%
ECM

Demas inversiones previstas en [os :
emprendimientos apoyabies realizados por TP 3% zf afe . B60%
una gran empresa ) -

e e © PROTVD - CONTENIDO .
Produccson de contemdc adqutrzda de

TILP 2% alafic . 90%

productora independiente
Produccion de contenido por la propia e o g
emisora TP 3% al afio 6.0 )
#
-

&s&a de interés de largo piazo {TILF)



Anexe 3

OFRECIMIENTOS POR PARTE DE JAPGN Y BRASIL PARA LA IMPLEMENTACION DE LA TDT
EN EL PERU . '

EINANCIAMIENTO
lapén

- Financlamiento de provectos s través de JICA: Perd podré presentar solicitud de
financiamiento para proyectos a HCA, aun fuera de la fecha limite regular para presentar
proyectos.

- Japdn tiene una variedad de esguemas de financiamiento que puede ofrecer a las
emisoras de TV Digital, de mode gue puedan costear ia inversidn reguerida en eguipes por
medio de los siguientes 1ipos de préstamos: ’

+ OOF (Other Official Flows); para asegurar Jas operaciones de compra de las compafifa
japonesas. '
« Official Development Assistance, de bajos intersses para financiamiento de
infraestructura econdrmica y social,

e 3STEP (Special Term for Economic Partnership).

- Con fondos del MIC” se colaborard a través de diversas entidades, para realizar proyectos
piloto de 14D, el presupuesto ofrecido por afio fiscal de cada proyecto es del orden de USS
2 mitlones, '

Brasil

- Estudiard alternativas de financiarmiento para que empresas brasiieéas inviertan en la
produccidn de equipos de TV Digital en Peru, sea para instalar filisles, como para joint-
veniures con empresas peruanas, esto se harfa a través del BNDES :

t

PROCESO DE IVIPLEMENTACION

lapon

- Asesoriz para 13 elaboracién del Plan de Implementacidn de TV digital  (frecuencia,
redes). - '

- Apoye de NHK pars hace un programa de investigacion conjunto en ¢f campo de la
emision de sefial digital,

- Envio @ Pert de experios que investiguen las necesidades en torno 3 TV digital, este
estudio permitird determinar dreas de cooperacion.

DESARROLLO DE CAPACIDADES
lapén
« Realizacién de Seminarios v Talleres en Universidades, instituciones Pablicas y Privadas,

en funcitn de las necesidades gue identifique la misidn de expertos Japeneses que vendrd
a asesorar g Plan de Implementacién.

tsterio de Asuntos internos y Comunicaciones de lapan
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- Oporiunidad para que téenicos peruanos lleven cursos de entrenamiento.

~ Capacitacion a través de JTECY, y ARIB.

- Pogibilidad de que expertos peruanos sean capacitados en tecnologias avanzadas en
El ndmero de personas a invitarse

oiras instituciones japonesas de investigacidn.
dependerd de las necesidades peruanas y se hard durante el perjodo de implementacitn.

Brasi

- Premoverd que estudiantes presenten provectos al proceso de seleccién de CAPES®,
- Financiard proyectos por un monto de hasta USS £0,000 anuales.

N Y DESARROLLO

INVESTIGACE
Japbn

SNICT® invitars a: investigadores con doctorago o estudios equivalentes en Comunica-
ciones y TV Digital vy a corporaciones privadas para gue investigadores peruanos con

doctorado realicen investigaciones
-Postbilidad de examinar posibles investigaciones en conjunto en gl campo de fas TICS.

Brasil

hacia la generacién local de contenido digital interactivo.

-Ofrece una sociedad de investigacién en el desarrollo de tecnologia digitel para
-intercambio de investigadores para el desarrolic de set-up boxes de bhajo costo en

informacién y comunicacion a través del CTICY con aplicaciones en e sector productivo,

cooperacidn con entidades académicas y de investigacion.

% TRANSFERENCIA TECNOLOGICA
% Japén “
- Entrenamiento de expertos y técnicos peruanos
- NHK promoverd el intercambio de informacion tecnoldgica de Gitima generacidn, asf

como de expertos.
ESTANDARIZACION DE TV DIGITAL
En cooperacién entre Brasil ¥ lapén se realizara un seminario especial en estandarizacidn

para la emisién de TD para Perd

el
ITEC : lgpan Telecommucotion Engineering Consultant
+ s Association of Rodio Industries and Business

¥ erie: Canter for Research and Development of Digitel Technologies for infarmetion and Communication

! CAPES: Oficing de coordingcion pora i mejort de profesionales, Brosil
* NICT: Institute Nocional de Tecnologios de kg Informocion y Comunicasionss
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En cuanto a2l apoyo ofrecido por Brasil y Japdn, se recomienda conside
asesoramiento y la capacitacién a profesionaies de los Radiedifusores. Asimis
gntrega con cargo a ser devueltos, de equipamiento de medicidn v en gens
equipamiento para la capacitacion de su personal.



